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1



SOMMAIRE

2

IDENTITÉ DE LA COLLECTION

POSITIONNEMENT DE LA 
MARQUE SUR LE MARCHÉ

PRODUITS / VISUELS DE LA 
COLLECTION

STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION 

ÉVÈNEMENT



IDENTITÉ DE LA 
COLLECTION

• Création de la collection

• Baseline

• Produits artistiques

• Produits biologiques
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POSITIONNEMENT DE LA 
MARQUE SUR LE MARCHE
■Cible

■Différenciation

■Distribution
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Coffret Renoir Coffret Monet

ANNONCE PRESSE
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Coffret GauguinCoffret Manet

ANNONCE PRESSE



COFFRET
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STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION

■Planning de communication
■Spot publicitaire
■Réseaux sociaux
■Évènement
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Spot de publicité
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https://gambinicolas.wixsite.com/richardetgambin%3Ffbclid=IwAR0xTtbczZmjFyRa5SR95aWO82CIEh1Fh18vsEVEkJtaWjeTjxQoXF-luUM
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