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NOUVELLE 
STRATÉGIE DE 
COMMUNICATION 
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MATRICE SWOT
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PROBLÉMATIQUE : 

COMMENT L’IDENTITÉ DE LA MARQUE 
ALLO MAMAN BOBO DOIT - ELLE 

ÉVOLUER POUR QUE SA 
COMMUNICATION SOIT PLUS 

EFFICACE ?
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STRATÉGIE 
MARKETING :

CIBLE 
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OBJECTIFS POUR 
LA MARQUE

• Augmenter le nombre de connexion

• SEO

• E-reputation

• Clients et prospects

• Communauté

• Calendrier

• Fréquence d’achat

• Part de marché
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STRATÉGIE 
MARKETING :

POSITIONNEMENT 
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STRATÉGIE
MARKETING :

POSITIONNEMENT
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MIX MARKETING

• Prix

• Produit

• Distribution

• Communication
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PLAN DE COMMUNICATION : B TO C
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PLAN DE COMMUNICATION : B TO C



PLAN DE COMMUNICATION : B TO B
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INSTITUT NATIONAL DE LA 
PROPRIÉTÉ INDUSTRIELLE
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• Identité : repréciser la cible, l’usage de la box

• Bloc identitaire : maman, cadeau, glamour

• Propositions : embaucher ou prendre des stagiaires, site 
international

CONCLUSION


